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İNFOMAG DERGİSİ SORULARINA HAZIRLANAN CEVAPLAR
· Türkiye'nin savunma sanayinde orta ve uzun vadede yerli üretim hedefleri nedir? Kısa vadede ise üretimin ne kadarının yerli olmasını hedefliyor?

Kara Araçları, Deniz Araçları, Elektronik Harp ve yazılım alanlarında büyük atılımlar gerçekleştirdik. Helikopter platformu için geliştirilen görev bilgisayarı ve İnsansız Hava Araçları da başarılı ürünlerimizden birkaçıdır. Füze Sistemlerinde de yerli üretimin artırılmasına yönelik olarak ciddi çalışmalar yapmaktayız.

· Günümüzde savunma sanayinin ne kadarı yerli ve ne kadarı yabancı, ithal? Türkiye savunma sanayinde ne kadar ihracat gerçekleştiriyor. Bu anlamda ihracatın ne kadarı hangi ülkelere olmakta? Ve Türkiye hangi ülkelerden savunma ürünleri ithal etmektedir?

Savunma ürünleri ihracatı 2008 yılında %37 artışla 576 milyon dolar seviyesine ulaşmıştır. Ayrıca; sektörün “savunma ve sivil havacılık ihracatı” toplam 784 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. 2011 hedefimiz yıllık ihracatın 1 milyar dolar seviyesine çıkarılmasıdır.
Yurtdışına ihraç edilen özgün ürünler arasında, Aselsan’ın Kaideye Monteli Stinger (Hollanda) ve Frekans Atlamalı  / Yazılım Tabanlı Telsizini (Pakistan ve Mısır), Roketsan’ın 122 mm Çok Namlulu Roketatarını (BAE), FNSS’in Zırhlı Muharebe Aracını (BAE, Malezya, Filipinler ve S. Arabistan), Yonca Onuk’un Ani Müdahale ve Süratli Devriye Botlarını (Pakistan, Malezya, Gürcistan), Havelsan’ın simülatör (G. Kore) ve Elektronik Harp Test ve Eğitim Sahasını (Pakistan), BMC’nin Taktik Tekerlekli Araçlarını (Pakistan, Bangladeş, Makedonya), Otokar’ın Cobrasını (Gürcistan, Cezayir, Bahreyn), Yakupoğlu’nun Askeri Giyim Malzemelerini (Körfez ülkeleri, Avrupa) ve Öztiryakiler’in mobil mutfağı (Irak ve ortadoğu) sayılabilir.

İthalat ve teknoloji transferi anlamında yurtdışı pazar olarak daha ziyade Avrupa ve ABD ile ilişkilerin yoğun olduğunu, ihracata yönelik olarak ise, Orta Doğu, özellikle Körfez Bölgesi, Asya Pasifik, Afrika, Latin Amerika ülkeleri ve Türk Cumhuriyetlerine yönelik faaliyetlerin yoğun olduğunu söylenebilir. 

Türkiye İhracatçılar Meclisi’nin kayıtlarına göre, 2008 yılında savunma sanayii için silah ve mühimmat ihracatı 312,7 milyon dolar, barut ve patlayıcı maddeler ihracatı ise 24,4 milyon dolar. Aynı kalemlerde 2009’un ilk on ayı sonunda sırasıyla 277,3 milyon dolar ve 13,7 milyon dolarlık ihracat gerçekleşmiştir.
· Ar-Ge çalışmaları konusunda Türkiye'nin atması gereken adımlar nelerdir? Bu çalışmalarda Türkiye ne aşamada...

Ülkemizde mevcut Ar-Ge çalışmaları Savunma Sanayi özelinde ele alındığında Savunma sanayimizin yurt içi ürün geliştirme aşamasına geldiği, fakat ihtiyaçların yurt içinden karşılanmasında bugün itibariyle gelinen seviye (%45)’in yeterli olmadığı değerlendirilmektedir.

2010 yılı yurt içi karşılanma oranı hedefi % 50 olarak belirlenmiştir. 

Bu çerçevede yurt içi geliştirme için ağırlık verilecek alanlar: 

· Sistem Entegrasyonu

· Network, Bilgi, Uydu, Sensör Sistemleri

· Elektronik Harp

· Füze, Güdüm, Kontrol 

olarak belirlenmiş olup; Ar-Ge faaliyetlerini arttırmaya yönelik çalışmalar yapılmaktadır.

Bu doğrultuda Savunma Sanayii Müsteşarlığı Ar-Ge Projeleri, Savunma Ar-Ge Yol Haritası kapsamında alt sistem/bileşen/teknoloji projelerini gerçekleştirmek üzere, Savunma Sanayi Destekleme Fonu, TÜBİTAK kaynağı gibi farklı kaynaklardan desteklenmektedir.
· Türkiye savunma sanayinin 2008 yılı cirosu neydi ve 2009'daki hedefimiz nedir?

Sektör cirosunda 2002 yılından bu yana süren istikrarlı artış devam etmiş ve ciro bir önceki yıla göre %15 artışla 2,317 milyar dolar olarak gerçekleşmiştir. 2009 yılı için 2.5 milyar dolarlık bir ciro beklenmektedir.
· Türkiye'nin NATO ihalelerine daha yoğun katılım gerçekleştireceği söylenmişti. Bu konuda atılan adımların hangi aşamada olduğunu düşünüyorsunuz?

2011 Stratejik hedeflerimiz kapsamında NATO savunma projelerinde Türk Savunma Sanayiinin payının dört katına çıkarılması hedeflenmiştir. Türk savunma sanayinin gelişimine ve ihracat potansiyelinin artışına paralel olarak NATO silahlanma süreçlerine ülkemizin katılımın artırılmasına ve NATO ajansları tarafından açılan ihalelerde de Türk savunma sanayinin payının yükseltilmesine dönük faaliyetlere çeşitli platformlarda devam edilmektedir.

Bu çerçevede,

· NATO’nun gelecekteki ihtiyaçları için sanayi danışmanlığı görevi üstelenen NIAG’a sanayimizin katılımı artırılmış

· Silahlanma süreçlerinde devlet katılımın güçlendirilmesi için ilgili kurumlarımız nezdinde koordinasyon çalışmaları sürdürülmüş,

· Yerli firmalarımızın NATO ajanslarının faaliyetlerinin daha iyi tanıması ve takip etmesi için bu ajanslar tarafından yapılan endüstri günlerine katılınmış, 

· NATO ajanslarının temsilcileri ülkemize davet edilerek birifing vermeleri sağlanmış,

· Son olarak NC3A karargahına savunma sanayi firmalarımızın üst düzey temsilcilerinin katılımıyla bir ziyaret tertip edilmiştir.

· Ayrıca SSM ihracat portali vasıtasıyla Müsteşarlığımıza ulaşan NATO ihale bilgilerinin internet üzerinden sanayimize hızla duyurulduğu bir sitem oluşturulmuştur.

Bütün bu çalışmalar neticesinde Türkiye’nin özellikle NAMSA ile ticari dengesi 2006 yılından bu yana giderek artan bir şekilde Türkiye lehine dönmüştür. 2006-2008 yılları arasında Türk savunma sanayii firmalarının NAMSA’daki iş payları artmıştır. 2007’de NAMSA’dan gelen Teklife Çağrı Dosyalarının %16’sı sözleşmeyle sonuçlanırken, bu rakam 2008 yılında %25.6’ya yükselmiştir. NAMSA ile ticarette endüstriyel geri dönüş oranı 2004 yılındaki  0, 175 seviyesinden 2008 yılında 0,973 mertebesine yükselmiştir. 
NATO ile ilgili çalışmalar, NATO’nun stratejik komutanlıklarının ihale öncesi dönemdeki endüstriyel işbirliği faaliyetlerini de içerecek şekilde geniş kapsamlı bir paket anlayışıyla ele alınmakta ihtiyacın belirlenmesinden ihale edilmesine kadar olan süreç içindeki ulusal katkılarımızın artırılması için Müsteşarlığımız, savunma sanayi kuruluşları ve ilgili bakanlıklar nezdinde faaliyetlerini sürdürmektedir.
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